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OBJETIVOS
1. Mostrar a revolução silenciosa do empreendedorismo;
2. Analisar as fontes de idéias para criação de novos negócios;
3. Descutir as formas para a geração de idéias;
4. Discutir técnicas de criatividade;
5. Analisar as características principais dos empreendedores;
6. Elaborar um plano de negócios.

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO
O plano de negócios simplificado. Empresa emergente.
Criação e lançamento de uma empresa no mercado. texto de L.J. Filion sobre teoria visionária
Análise das forças centrais da empres emergente e perfil do empreendedor. As forças mais 
importantes na criação de uma empresa, brainstorming, principais características do empreendedor, 
visão do futuro (filme), apresentação da teoria visionária de L.J. Filion.
Apresentação pelos grupos de estudos de viabilidade do negócios de papelaria (ou similar)
Características do empreendedor e exercício de negociação
Teste a sua idéia de empresa
Apresentação de um plano de negócios
Criatividade. A questão dos paradigmas
Análise de caso. Textos sobre marketing
O plano de negócios: análise de mercado. Trabalho em grupo: clientes, necessidades, formas de 
atendimento, ameaças e oportunidades, análise de concorrência, debate.
Princípios fundamentais de Marketing para a empresa emergente (I). Conceitos de marketing 
aplicados à pequena empresa.
Princípios fundamentais de Marketing para a empresa emergente (II). Conceitos de marketing 
aplicados à pequena empresa, exercício de planejamento financeiro.
O planejamento financeiro nas empresas emergentes (I). Administração financeira aplicada à 
empresa emergente.
O planejamento financeiro nas empresas emergentes (II). Parte financeira do plano de negócios, o 
processo de modelagem e a teoria visionária de L.J. Filion.
Primeiro depoimento de um empreendedor
Conceitos básicos de legislação empresarial para pequenos empresários
Dinâmica de grupo
Segundo depoimento de um empreendedor
Conceitos Básicos de propaganda aplicados à empresa emergente
Mudança organizacional
Terceiro depoimento de um empreendedor
Modelagem – análise dos depoimentos dos três empreendedores
Os sistemas de suporte: SEBRAE, Federação da Indústrias, Incubadoras etc.
Estudo de caso
Análise dos planos de negócio – suporte aos grupos
Trabalho Final do Curso: apresentação do plano de negócios



CCT634 – Empreendedorismo (continuação)
ESTRATEGIAS E METODOLOGIA

• Exposição dialogada;
• Discussão de casos empresariais
• Brainstorming;
• Simulações;
• Exibição e discussão de vídeos;
• Palestras;
• Dinâmica de grupo;
• Depoimentos de empreededores.

CRITÉRIOS DE AVALIAÇÃO
- Provas individuais sem consulta
- Elaboração e apresentação de um plano de negócios;
- Papers e/ou resenhas sobre leituras de textos e/ou livros
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